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| 关　键　词 | 台湾  竞选广告  综述  理论模型
| ABSTRACT | It has been more than 20 years since campaign advertisement appeared and largely used in Taiwan election and 
many researches have been done on it in Taiwan academia. This study, based on previous researches, finds out 
campaign advertising strategy is affected by party the candidate belongs to, whether the candidate is incumbent, 
campaign stages and advertising media. Campaign advertising may benefit or harm the sponsor, depending on 
factors concerning advertisement itself, candidates and voters. Conclusions of previous researches on Taiwan 
campaign advertising are similar with those on campaign advertising in western countries to certain extent. 
Meanwhile, some researches reflected unique election culture in Taiwan. This study proposes theory models on 
both campaign advertising contents and effects with influencing factors.
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调查，由于当年有台湾地区领导人和“立法委员”选举，
国民党以高达 1.57 亿新台币的增长率，从第 468 跃升
成为第 13 大广告主 ；民进党虽然未进入前二十大广告
主，但也以七千三百万新台币、近 30 倍的增长率，成
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近 80%。[9] 











































































 | Marketing and Communication Forum  营销传播论坛 | 




































































| 营销传播论坛  Marketing and Communication Forum | 






























































 | Marketing and Communication Forum  营销传播论坛 | 
  | 2012.08  广告大观  理论版  | 31





















1 Benoit, W. L., William, John McHale, Hansen, Pier and MacGuire, A functional analysis of presidential campaign discourse. Lanham, MD, Rowman 
and Littlefield, 2003
2 陈明熏、李祥铭，《竞选广告可信度对候选人品牌权益及选民投票意愿之影响--以正负面竞选广告为例》，《商管科技季刊》，2009年第10卷第1期
3 陈彦佑、钮则勋，《竞选议题与宣传策略——以周锡玮竞选2005年台北县长为例》，《选举评论》，2008年第4期
4 练乃华、周轩逸，《现任者声誉对负面竞选广告效果之影响》，《社会科学论丛》，2008年第38期
5 钮则勋，《2002年民进党台北市长候选人李应元之竞选广告策略分析——定位行销理论之检证》，《中国广告学刊》，2003年第8期
6 钮则勋，《政党轮替后国民党之广告策略：以2001年选举之攻击广告为例》，《理论与政策》，2003年第17卷第1期
7 钮则勋，《2002年选举马英九的竞选广告策略--领导品牌之政治营销》，《华冈社科学报》，2004年第18期
8 张雅玲，《2005年台北县长选举之竞选广告媒体策略研究》，《选举评论》，2006年第1期
9 郑自隆，《政治广告讯息策略及其效果之研究》，《广告学研究》，1995年第5期
